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Zeist, 16 juni 2011 
Persbericht voor 16 juni 2011 iz MODINT Conjunctuur enquête

MODE EN TEXTIELSECTOR HERVINDT OPTIMISME VIA EXPORT

Ondanks het nog steeds matige economische klimaat hebben leveranciers in de sectoren mode, interieurtextiel en textiel goede verwachtingen voor dit jaar. Uit de tweejaarlijkse conjunctuurenquête onder de leden van brancheorganisatie MODINT blijkt dat 25% van de ondervraagde ondernemingen een groei verwacht tussen 5 en 15%. Eveneens 22% rekent op een lichte groei tot 5%, terwijl 16% zelfs meer dan 15% denkt te groeien. Slechts 8% van de bedrijven is negatief over het lopende jaar en 29% verwacht noch groei noch krimp. De aangegeven groei zal vooral via exportactiviteiten worden gerealiseerd. Hierover is 74% van de ondervraagde bedrijven positief, 15% neutraal en 11% negatief. Deze score is aanzienlijk beter dan de verwachtingen ten aanzien van de afzetkansen op de Nederlandse markt. Deze cijfers werden bekend gemaakt tijdens de MODINT Jaarvergadering op 16 juni in Maarssen.

De modebranche had de afgelopen twee jaar relatief minder last van de economische en financiële crisis dan de branches textiel en interieurtextiel. Algemeen directeur Han Bekke van MODINT is verheugd te mogen constateren dat het beeld in deze twee branches flink aan het verbeteren is. Hij tekent daarbij wel aan dat deze cijfers zijn afgezet tegenover een matig tot slecht jaar 2009. “De cijfers zijn bemoedigend maar het goede niveau van 2007 is echter nog niet terug”, zo gaf hij aan. De gemiddelde ordergrootte neemt bij vier van de tien bedrijven af. Dat is vooral bij textiel en interieurtextielbedrijven het geval, want de modeondernemingen zien de ordergrootte juist toenemen. 

De export is ook voor de mode, interieurtextiel en textiel dit jaar de economische motor zo constateert MODINT. Vooral ondernemingen die bedrijfskleding en corporate image kleding maken tonen zich hier het meest optimistisch.

Iets meer dan de helft van de ondervraagde MODINT-leden oordeelt positief over het productievolume in eigen land. Wat betreft buitenlandproductie slaat de balans wat sterker door naar het positieve: 63% ziet dat volume dit jaar groeien.

Een kwart van de bedrijven geeft aan tot 5% in personeelsomvang te groeien en nog eens 10% hoopt op een toename van 5 a 10%. Het merendeel (47%) is neutraal op dit punt. Een daling van 15% of meer wordt aangegeven door 6% van de ondernemingen.

Volgens Bekke is het opmerkelijk dat 46% het aantal (potentiële) afzetpunten ziet toenemen. Bij de modebedrijven is dat zelfs 57%, hetgeen volgens hem (nog) niet strookt met recente studies dat het aantal winkels (vooral kleinere) zal verdwijnen. Bijna 30% ziet de afzetmogelijkheden wel afnemen en een kwart beoordeelt de situatie als gelijk. Internet gaat een steeds grotere rol spelen. 22% van de bedrijven meldde vorig jaar actiever te zijn geweest met b2b verkopen op het internet dan in 2009. 14% deed meer richting consument.

Er is ook gevraagd naar de gemiddelde betaaltermijn die afnemers hanteren. In ons land komt een termijn tot 30 dagen in 37% van de gevallen voor, 56% van de bedrijven geeft een gemiddelde termijn van 30 tot 60 dagen aan. Ruim de helft van de bedrijven meldt dat de betaaltermijn de laatste twee jaar langer is geworden. Dat geldt niet voor 40% van de ondernemingen. Betaaltermijnen op exportmarkten liggen hoger. Voor Nederland geeft slechts 7% op dat men langer dan 60 dagen moet wachten op het geld, voor Duitsland is dat 16%, voor België 20% en voor alle andere landen zelfs 35%.

Een erg gevoelig onderwerp, niet onverwacht, is de sterk gestegen prijzen van grondstoffen die rendementen van bedrijven onder druk zet. Acht van de tien bedrijven zagen vorig jaar de inkoopprijzen stijgen ten opzichte van 2009. Bijna negen van de tien verwacht hetzelfde voor het thans lopende jaar en zal zijn verkoopprijzen gaan verhogen. De percentages waarmee zal worden verhoogd liggen echter onder het niveau waarmee de inkoopprijzen stijgen. Niettemin zien veel bedrijven ruimte voor investeringen. Vooral verkoop/marketing (70% van de bedrijven) en software/internet (60%) mogen zich in een warme belangstelling verheugen. In creatie denkt 44% te investeren, 21% in retail en 21% in betere logistiek.
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Noot voor de redactie:


Een overzicht van personen/ondernemingen die in het verleden zijn onderscheiden is bij dit persbericht gevoegd. Nadere informatie: MODINT, Hanneke van Doorn, 030-2320907 of vandoorn@modint.nl
	MODINT is dé ondernemersorganisatie voor mode, interieur, tapijt en textiel. 

De 800 aangesloten ondernemingen realiseren een gezamenlijke omzet van 

€ 9 miljard met de productie en/of handel van kleding, modeaccessoires, interieurtextiel, tapijt en overige textiele producten.
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